. G U S Gtéwny Urzad Statystyczny

Departament Administracyjno-Budzetowy

Warszawa, dnia 5.08.2020 r.

Wyjasnienia SIWZ II

Dziatajac na podstawie art. 38 ust. 1, 1a i 2 ustawy Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1843
i z 2020 r. poz. 288), Zamawiajacy odpowiada na pytania do SIWZ zadane przez wykonawcow w postepowaniu
0 udzielenie zamowienia pn.: ,Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej poSwieconej promocji PSR
2020", numer sprawy: 42/ST/SPIS/PN/2020, ogtoszenie o zamdwieniu numer 2020/S 144-354923 z dnia
28-07-2020 r.

Pytanie 4:

W nawigzaniu do dokumentow uzupetnionych w ramach postgpowania dotyczacego przeprowadzenia kampanii
informacyjno - promocyjnej poSwigconej promocji PSR 2020, w zataczniku nr 1 do OPZ — Wytyczne dotyczace liczby
godzin przewidzianych na emisjg, zwracam sie z prosha o wyjasnienie co oznaczaja wartosci dotyczace TV i radia
podane w tabeli, w kolumnach dotyczacych poszczegdlnych etapow. Czy jest to liczba spotow, liczba GRP czy tak jak
w nazwie pliku liczba godzin, ktora nalezy przeliczy¢ na liczbe emisji spotow 30 sekundowych.

W zwigzku z faktem, iz uptyneto juz 4 dni od momentu publikacji dokumentow, a wcigz nie do konca jasne s3
wytyczne do wyceny emisji, zwracamy sie rowniez z prosba o wydtuzenie terminu sktadania ofert.

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy informuje, iz:

1. Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 5 lutego 2020 r. w sprawie szczegotowych warunkoéw i sposobu
rozpowszechniania audycji popularyzujacych powszechny spis rolny w 2020 r. - okreSla czas antenowy
przeznaczony na promocje PSR w mediach publicznych - w godzinach emisji;

2. tabela w czeSci dotyczacej emisji w mediach niepublicznych (telewizje i radia) - przedstawia liczbe emisji
spotow reklamowych radiowych i telewizyjnych, a w czesci dotyczacej prasy - liczbe publikacji artykutow.

Zamawiajacy podtrzymuje termin sktadania ofert, ktory zostat okreSlony do dnia 10 sierpnia 2020 r. godz. 10:00.

Pytanie 5:

W nawigzaniu do dokumentoéw uzupetnionych w ramach postgpowania dotyczacego przeprowadzenia kampanii
informacyjno - promocyjnej poSwigconej promocji PSR 2020, w zataczniku nr1do OPZ - ,Wytyczne dotyczace liczby
godzin przewidzianych na emisje”, zwracam sie z pytaniem czy wycenie maja podlegac rowniez dziatania w TVP i
Polskim Radio wyszczegdlnione w Dzienniku Ustaw znajdujacym sie w zataczniku nr 1 do OPZ?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Wycenie powinny podlegac tylko dziatania zwigzane z emisjag w mediach niepublicznych, podanych w tabeli w
zataczniku nr 1 do OPZ.

Pytanie 6:

Prosze o podanie jaka jest szacunkowa warto$¢ zamowienia.

Odpowiedz Zamawiajacego:

Szacunkowa wartos¢ procedowana zamoéwienia wynosi: 3295 233,03 zt netto (stownie: trzy miliony dwiescie
dziewigcdziesiat piec tysiecy dwiesScie trzydzieSci trzy zt 03/100).

Pytanie 7:

Jaki jest planowany termin startu kampanii w mediach?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Kampania w mediach powinna sie rozpocza¢ najpozniej do 11 dnia od podpisania umowy - z wykorzystaniem
materiatow przekazanych przez Zamawiajacego



Zgodnie z pkt 2.1.2.13 Opisu przedmiotu zamdwienia:

a. Zamawiajacy w terminie do 1 dnia roboczego od dnia zawarcia Umowy zorganizuje w siedzibie
Gtownego Urzedu Statystycznego w Warszawie, w porozumieniu z Wykonawca, spotkanie w celu
omowienia zatozen do przygotowania i emisji spotow;

b. Wykonawca w terminie do 3 dni roboczych od dnia spotkania dostarczy Zamawiajacemu droga
elektroniczng, na adresy mailowe wskazane na spotkaniu:

a. plan emisji spotow telewizyjnych i radiowych wykonanych i przekazanych przez
Zamawiajacego przy zatozeniu, ze pierwsze emisje rozpoczna sie 11 dnia po podpisaniu
umowy;

b. plan emisji spotow telewizyjnych i radiowych przekazanych przez Zamawiajacego
oraz zrealizowanych przez Wykonawce w czasie trwania spisu rolnego;

Pytanie 8:

Czy w ramach realizacji zamowienia Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowy , wyprodukowany materiat do emisji
(Spot tv i radio)? Czy moze w ramach 13 dniowego terminu Wykonawca musi sam zaproponowac i wyprodukowac
materiaty do TV i radio ? | Ile ma by¢ spotow?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy gotowe spoty radiowe i telewizyjne do | etapu emisji, ktora ma sie rozpoczac nie
pozniej niz do 11 dnia od podpisania umowy.

Ponadto w ciagu 13 dni Wykonawca ma zrealizowac dwa spoty radiowe i telewizyjne, ktore w tym terminie ma
zaakceptowac Zamawiajacy - o ile Wykonawca zobowiaze sie do tego zgodnie z zawartym w SIWZ kryterium nr 2
oceny ofert.

Pytanie 9:

Czy Wykonawca do opracowania 6 spotow TV i radiowych bedzie wykorzystywat gotowe spoty telewizyjne i radiowe
przekazane przez Zamawiajacego.

Odpowiedz Zamawiajacego:

Nie, to maja byc oryginalne spoty wyprodukowane przez Wykonawce zgodne z Ksiega Identyfikacji Wizualnej
stanowiaca zatacznik nr 2 do Opisu przedmiotu zamowienia.

Pytanie 10:
Kiedy Zamawiajacy bedzie wymagat od Wykonawcy przedstawienia 2 catoSciowych koncepcji spotow tv i radiowych?
Odpowiedz Zamawiajacego:
Zgodnie z Harmonogramem zawartym w OPZ pkt.2.1.1.21
a) Zamawiajacy w terminie do 1 dnia roboczego od dnia zawarcia Umowy zorganizuje w siedzibie
Gtownego Urzedu Statystycznego w Warszawie (lub zdalnie), w porozumieniu z Wykonawcg, spotkanie
w celu omowienia zatozen do koncepcji spotow oraz spotu/filmu instruktazowego;
b) Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od dnia spotkania dostarczy Zamawiajgcemu droga
elektroniczng, na adresy mailowe wskazane na spotkaniu, koncepcje i scenariusze spotow
reklamowych i spotu/filmu instruktazowego oraz storyboardy z opisem

Pytanie 11:
Czy Wykonawca w terminie 13 dni od daty podpisania umowy ma: odbyc spotkanie briefujace, przygotowac
prezentacje kreatywna, zaakceptowac koncepty z Zamawiajacym, wyprodukowac i oddac pliki do emisji, oraz w tym
terminie ma dokonac zakupu mediow.
Odpowiedz Zamawiajacego:
Zgodnie z Harmonogramem zawartym w OPZ pkt.2.1.1.21
a) Zamawiajacy w terminie do 1 dnia roboczego od dnia zawarcia Umowy zorganizuje w siedzibie
Gtownego Urzedu Statystycznego w Warszawie (lub zdalnie), w porozumieniu z Wykonawcg, spotkanie
w celu omowienia zatozen do koncepcji spotow oraz spotu/filmu instruktazowego;




b) Wykonawca w terminie do 5 dni roboczych od dnia spotkania dostarczy Zamawiajgcemu droga
elektroniczng, na adresy mailowe wskazane na spotkaniu, koncepcje i scenariusze spotow

reklamowych i spotu/filmu instruktazowego oraz storyboardy z opisem

Ponadto w ciggu 13 dni Wykonawca ma zrealizowaé dwa spoty radiowe i telewizyjne, ktore w tym terminie ma

zaakceptowac Zamawiajacy - o ile Wykonawca zobowiaze sie do tego zgodnie z zawartym w SIWZ kryterium nr 2

oceny ofert.

Termin zakupu mediow zostat okreSlony w OPZ pkt. 2.1.2.13 w Harmonogramie realizacji emisji spotow w telewizji i

radiu.

Zamawiajacy w terminie do 1 dnia roboczego od dnia zawarcia Umowy zorganizuje w siedzibie Gtownego Urzedu

Statystycznego w Warszawie, w porozumieniu z Wykonawca, spotkanie w celu omowienia zatozen do przygotowania

i emisji spotow;

Wykonawca w terminie do 3 dni roboczych od dnia spotkania dostarczy Zamawiajacemu droga elektroniczng, na

adresy mailowe wskazane na spotkaniu:

a. plan emisji spotow telewizyjnych i radiowych wykonanych i przekazanych przez Zamawiajacego przy zatozeniu,
ze pierwsze emisje rozpoczng sie 11 dnia po podpisaniu umowy;

b. plan emisji spotow telewizyjnych i radiowych przekazanych przez Zamawiajacego oraz zrealizowanych przez
Wykonawce w czasie trwania spisu rolnego;

Pytanie 12:

Czy w terminie 13 dni Wykonawca ma wyprodukowac 2 spoty tv i radiowe? Czy 6 spotow?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Wykonawca ma do zrealizowania 6 spotow radiowych i telewizyjnych w terminie 23 dni od dnia podpisania umowy.
Natomiast jesli Wykonawca zadeklaruje w ofercie realizacje dwoch spotow radiowych i telewizyjnych w terminie do
13 dni od dnia podpisania umowy (spot nr 5 i 6), zgodnie z SIWZ otrzyma dodatkowe punkty w kryterium nr 2 oceny
ofert.

Pytanie 13:

Czy materiaty do druku POS (zawieszka i wktadka) beda dostarczane Zamawiajacemu w jedno miejsce czy
Zamawiajacy przekaze rozdzielnik do wysytki?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy informuje, iz dostawy okreSlone zostaty w punkcie 2.3.2. Opisu przedmiotu zamoéwienia, natomiast
rozdzielnik dostaw, w ktorym wskazane sa doktadne lokalizacje stanowi Zatacznik nr 3 do Opisu przedmiotu
zamowienia. Rozdzielnik zostat dodany w ramach modyfikacji i wyjasnien SIWZ w dniu 31.07.2020 r. i dostepny jest
na stronie BIP Zamawiajacego

Pytanie 14:

W punkcie 2.1.3 odnoSnie zakupu powierzchni w prasie - jest informacja odnosnie materiatow drukowanych -
artykutow sponsorowanych oraz artykutow reklamowych. Jaka jest roznica miedzy tymi dwoma artykutami ?
Odpowiedz Zamawiajacego:

Artykut reklamowy to reklama, artykut sponsorowany ma charakter rozbudowanego tekstowego materiatu
informacyjnego.

Pytanie 15:

Czy Zamawiajacy ma na mysli artykut sponsorowany i reklame natywna?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Materiaty, ktore posiada Zamawiajacy, maja charakter artykutow sponsorowanych. Zamawiajacy nie wyklucza
jednak uzycia reklamy natywne;.



Pytanie 16:

Czy dobrze rozumiemy, ze na start kampanii mamy gotowe materiaty kreatywne, ktore beda podmienione na nowe
bedace przedmiotem niniejszego postepowania. | konsekwentnie - czy gotowe materiaty od Zamawiajacego sa w
tych samych formatach, co te opisane w SIWZ/OPZ (i tym samym umozliwiajace podmiane w trakcie kampanii)
Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy czeSC materiatow kreatywnych, tak aby byta mozliwa realizacja kampanii,
czeSciowo materiaty te s3 w tych samych formatach co materiaty opisane w SIWZ/OPZ. Materiaty przekazane przez
Zamawiajacego maja by¢ uzupetnione materiatami przygotowanymi przez Wykonawce w trakcie trwania kampanii i
tacznie wykorzystywane w kampanii.

Pytanie 17:

Zgodnie z OPZ, na YouTube bedzie emisja spotu 15”. Czy dostarczy go Zamawiajacy?
Odpowiedz Zamawiajacego:

Tak, spot zostanie dostarczony przez Zamawiajacego.

Pytanie 18:

Z pkt 2.2.3.1 wynika, ze dziatania opisane w 2.2.3 beda w pazdzierniku i listopadzie, a jednoczesnie 2.2.3.7 wskazuje
podziat budzetu pomiedzy trzy etapy. Jakie sa terminy tych etapow?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Okres prowadzenia kampanii w Internecie i mediach spotecznoSciowych powinien obejmowac 3 etapy. Terminy tych
etapow beda odpowiadaé okresowi realizacji kampanii podzielonemu przez 3 (np. jezeli na realizacje kampanii
zostanie 45 dni, to okresy beda wynosic 15 dni; jezeli natomiast 60 dni, to okresy beda miaty po 20 dni).

Pytanie 19:

Zwracamy sie z prosba o przedtuzenie terminu sktadania ofert ze wzgledu na obszernos¢ wycen co pozwoli ztozy¢
korzystniejsza oferte.

Odpowiedz Zamawiajacego:

Zamawiajacy nie wyraza zgody na przedtuzenie terminu sktadania ofert. Termin sktadania ofert w przedmiotowym
postepowaniu uptywa w dniu 10 sierpnia 2020 r. o godz. 10:00.

Przewodniczacy
Komisji Przetargowe;j
Bartosz Wieladek
Konsultant
w Wydziale zamoéwien Publicznych GUS
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