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KRYTERIA OCENY OFERT


w postępowaniu na usługę przeprowadzenia kampanii promocyjnej Narodowego Spisu Powszechnego Ludności i Mieszkań 2021 na terenie województwa lubelskiego na potrzeby Urzędu Statystycznego w Lublinie (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2021)

Wybrana zostanie oferta, która uzyska największą liczbę punktów. Wybór oferty dokonany zostanie na podstawie kryteriów oceny ofert z ustaloną punktacją do 100 pkt (100% = 100 pkt).
Zamawiający dokona oceny złożonych w terminie ofert, które spełnią wymagania formalne na podstawie następującego zestawu kryteriów oceny:

	Lp.
	Kryterium
	Waga kryterium

	1
	Cena brutto
	50%

	2
	Propozycja treści artykułu natywnego
	20%

	3
	Wypełniony harmonogram realizacji zamówienia z doprecyzowaną przestrzenią geograficzną
	12%

	4
	Liczba unikalnych użytkowników miesięcznie większa niż wymagane w opisie przedmiotu zamówienia
	18%




Punktacja


1. Kryterium „cena” (maksymalnie 50 pkt):



Punkty za kryterium „cena” będą zaokrąglane do dwóch miejsc po przecinku.


2. Propozycja treści artykułu natywnego (maksymalnie 20 pkt):

Wykonawca zobowiązany jest dołączyć do oferty propozycję treści artykułu natywnego. Wykonawca w ofercie przedstawi jedną propozycję artykułu natywnego na potrzeby publikacji na regionalnym portalu internetowym oraz w przestrzeni mediów społecznościowych Urzędu Statystycznego w Lublinie zgodnie z jedną wybraną poniżej tematyką:

1. Jestem uczniem/studentem – do czego potrzebne mi są dane spisowe?
2. Jestem pracującym/zatrudnionym/przedsiębiorcą - do czego potrzebne mi są dane spisowe?
3. Jestem emerytem/rencistą – do czego potrzebne mi są dane spisowe?

Treść artykułu powinna być napisana w sposób przystępny, zrozumiały i prosty dla odbiorcy.
Artykuł załączony do oferty musi być zapisany w pliku uniemożliwiającym edycję (PDF) oraz w wersji Word (doc/docx). Minimalna ilość znaków w jednym artykule to 2 500, maksymalna 4 000 ze spacjami. 

W przypadku załączenia większej ilości propozycji, bądź zapisania propozycji artykułów w innej formie niż PDF i Word (doc/docx) oferta zostanie odrzucona. W przypadku nie zachowania określonej przez Zamawiającego liczby znaków oferta zostanie odrzucona. W przypadku braku zgodności treści artykułu z wytycznymi Zamawiającego oferta zostanie odrzucona.

	Lp.
	Kryterium – treść artykułu natywnego
	Podkryterium
	Liczba punktów

	
	
	
	Spełnia podkryterium
	Nie spełnia podkryterium

	1
	Stopień przystępności i czytelności treści artykułu (w jakim stopniu artykuł jest zrozumiały, czytelny, nie zawiera tzw. „trudnego języka urzędowego”)
	Czy treść artykułu jest lekka, czytelna i zrozumiała?
	3
	0

	
	
	Czy treść artykułu jest napisana w wersji H2H (Human 2 Human)?
	2
	0

	
	
	Czy treść artykułu nie zawiera sformułowań „trudnego języka urzędowego”, nie jest napisany językiem oficjalnym?
	2
	0

	
	
	Czy treść artykułu nie zawiera błędów merytorycznych?
	2
	0

	2
	Stopień budowania pozytywnego wizerunku statystyki publicznej
	Czy treść artykułu buduje pozytywny wizerunek statystyki publicznej?
	3
	0

	3
	Stopień zastosowania reguły AIDA i KISS (w jakim stopniu artykuł zachęca do jego czytania, przykuwa uwagę, angażuje odbiorcę)
	Czy treść artykułu przykuwa uwagę i angażuje odbiorcę (napisany jest zgodnie z AIDA i KISS)?
	3
	0

	
	
	Czy treść artykułu jest zwięzła i konkretna?
	2
	0

	
	
	Czy treść artykułu motywuje do zgłębienia tematu?
	3
	0




3. Uzupełniony harmonogram realizacji zamówienia z doprecyzowaną przestrzenią czasową i geograficzną (maksymalnie 12 pkt):

Kryterium, polega na przedstawieniu przez Wykonawcę działań promocyjnych w postaci doprecyzowania wstępnego harmonogramu. Zamawiający oceniając to kryterium będzie brał po uwagę nie tylko przygotowanie samego harmonogramu, ale również precyzyjność,  określenie możliwości dotarcia do jak najszerszej rzeszy odbiorców treści spisowych przez cały okres trwania kampanii promocyjnej za pomocą jak najbardziej zróżnicowanych środków przekazu na terenie całego województwa.

	Lp.
	Kryterium – harmonogram działań
	Podkryterium
	Liczba punktów

	
	
	
	Spełnia podkryterium
	Nie spełnia podkryterium

	1
	Reklama w Internecie
	Nazwa serwisów internetowych, na stronie których zostanie przeprowadzona reklama w Internecie
	2
	0

	
	
	Nazwa serwisu internetowego, na stronie którego zostanie zamieszczona treść jednego artykułu natywnego wykonawcy dołączonego do oferty
	1
	0

	2
	Reklama na billboardach
	Doprecyzowanie reklamy na billboardach
	1
	0

	
	
	Czy rozmieszczenie uwzględnia zróżnicowanie geograficzne województwa?
	1
	0

	
	
	Czy rozmieszczenie uwzględnia częściej uczęszczane trasy komunikacyjne?
	2
	0

	
	
	Ekspozycja (położenie w stosunku do potencjalnych odbiorców, innych reklam, infrastruktury)
	2
	0

	3
	Reklama na taksówkach
	Doprecyzowanie reklamy na taksówkach
	1
	0

	4
	Reklama w komunikacji miejskiej
	Doprecyzowanie reklamy w komunikacji miejskiej
	1
	0

	
	
	Czy rozmieszczenie reklamy w komunikacji miejskiej uwzględnia linie komunikacyjne o największym natężeniu przepływu pasażerów?
	0
	0

	
	
	Czy reklama w komunikacji miejskiej uwzględnia zróżnicowanie geograficzne województwa?
	[bookmark: _GoBack]1
	0




4. Liczba unikalnych użytkowników miesięcznie większa niż wymagane w opisie przedmiotu zamówienia (maksymalnie 18 pkt):

Liczba unikalnych użytkowników miesięcznie większa niż wymagana w opisie przedmiotu zamówienia. Liczba unikalnych użytkowników liczona średnią liczbą unikalnych użytkowników z 3 miesięcy poprzedzających złożenie oferty wg systemu Google Analytics lub równoważnego (maksymalnie 18 pkt):

	Lp.
	Liczba unikalnych użytkowników
	Liczba punktów

	
	
	Spełnia podkryterium
	Nie spełnia podkryterium

	1
	nie więcej niż 5%
	4,5
	0

	2
	większa o 5% ale nie większa niż o 10%
	9,0
	0

	3
	większa o 10% ale nie większa niż o 15%
	13,5
	0

	4
	większa o 15%
	18,0
	0



Zamawiający przyzna punkty dla każdego portalu w zależności od liczby użytkowników większej niż minimum określone w Opisie Przedmiotu Zamówienia. Minimalna liczba unikalnych użytkowników uzyska 2 pkt z poprzedniego kryterium (samo wypełnienie harmonogramu i wskazanie serwisów o minimalnej liczbie użytkowników).
W tym kryterium punktowane będzie każde zwiększenie tej liczby unikalnych użytkowników.





