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Modyfikacja i wyjasnienia Specyfikacji Istotnych Warunkow Zamowienia

Dziatajac na podstawie art. 38 ust. 1, 2, 4 ustawy Prawo zamoéwief publicznych (Dz. U. z 2018 r. poz. 1986
i 2215 oraz z 2019 r. poz. 53 i 730), Zamawiajacy odpowiada na pytania i dokonuje modyfikacji SIWZ w postepowaniu
o udzielenie zamodwienia na: ,Zaplanowanie i opracowanie projektu ogdlnopolskiej kampanii
o charakterze informacyjno-edukacyjnym nt. spisow powszechnych”; numer sprawy: 36/ST/SPIS/PN/2019;
ogtoszenie o zamowieniu numer 2019/S 182-443658 z dnia 20-09-2019.

Pytanie 3
Czy na etapie przetargu mamy w jakis sposob udowodnic, ze zesp6t pracujacy nad kampania jest zatrudniony na

umowy o prace?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Wymagania w zakresie zatrudnienia na umowe o prace dotycza Wykonawcy, ktory zostanie wytoniony
w przedmiotowym postepowaniu i bedzie realizowat Umowe.

Zgodnie z pkt. 3.6 SIWZ:

LZatrudnienie na umowe o prace.

Czesénr1i2

Zgodnie z art. 29 ust 3a ustawy Zamawiajgcy wymaga, aby osoba/osoby wykonujgce czynnosci
w zakresie wskazanym w zatgczniku nr 7 do SIWZ, byty zatrudnione/zatrudniane przez Wykonawce lub
podwykonawce na podstawie umowy o prace, w petnym wymiarze czasu pracy, przez caty okres trwania umowy na
warunkach, o ktorych mowa we wzorze umowy stanowigcym odpowiednio zatgcznik nr 6.1 6.2 do SIWZ.
Uprawnienia Zamawiajgcego w zakresie Rontroli spetniania przez wykonawce wymagan w zakresie zatrudnienia na
umowe o prace oraz sankcji z tytutu niespetnienia tych wymagan okreSlono we wzorze umowy stanowigcym
odpowiednio zatgcznik nr 6.11 6.2 do SIWZ.

Zamawiajgcy wymaga, aby wykonawca sktadajqgc oferte oraz w trakcie realizacji zamowienia stosowat aktualne
przepisy o wysokosci minimalnego wynagrodzenia za prace oraz wysokosSci minimalnej stawki godzinowej.
Wykonawca bedzie zobowigzany do stosowania aktualnych - wymaganych stawek najnizszego wynagrodzenia
i stawki godzinowej przez caty czas trwania umowy.”

Pytanie &

Czy na etapie przetargu mamy w jakis sposéb udowodnic, ze mamy zrealizowana kampanig o wartosci 1 mln zt?
Odpowiedz Zamawiajacego:

Zgodnie z pkt. 7.1. ppkt &) SIWZ:

»0 udzielenie zaméwienia mogg ubiegac sie wykonawcy, Rtérzy wyRkazqg, Ze naleZycie wykonali lub wykonujg
w ostatnich trzech latach przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krétszy - w tym okresie, co najmniej jedno zamowienie polegajgce na zaplanowania i opracowania projektu
ogblnopolskiej kampanii reklamowej o wartosci nie mniejszej niz 1000 000,00 zt brutto (stownie: jeden milion
ztotych).

Przez ustuge zaplanowania i opracowania projektu ogdlnopolskiej kampanii reklamowej Zamawiajgcy rozumie
ustuge zrealizowang jednorazowo lub sukcesywnie w ramach jednej umowy lub realizowang obecnie z tym, ze
wartos¢ juz zrealizowanej czesci musi wynosi¢ co najmniej 1000 000,00 zt brutto (stownie: jeden milion ztotych).”
Zgodnie z pkt. 9.8 ppkt SIWZ:

LZamawiajgcy przed udzieleniem zaméwienia, wezwie Wykonawce, ktorego oferta zostata najwyzej oceniona, do
ztoZenia w wyznaczonym, nie krétszym niz 10 dni, terminie aktualnych na dzief ztoZenia nastepujgcych oswiadczen
[ub dokumentéw: (...)
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7) dowoddw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw udziatu w postepowaniu w zakresie doswiadczenia,
okreslajgcych czy wskazane w oswiadczeniu, o kRtérym mowa w pkt 9.1 SIWZ, ustugi zostaty wykonane lub sg
wykonywane nalezycie, przy czym dowodami, o ktorych mowa, sq referencje bgdz inne dokumenty wystawione
przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byty wykonywane, a w przypadku Swiadczeri okresowych lub ciggtych sq
wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym charakterze Wykonawca nie jest w stanie uzyskac
tych dokumentéw - oSwiadczenie Wykonawcy; w przypadku Swiadczen okresowych lub ciggtych nadal
wykonywanych referencje bgdz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte wykonywanie powinny by¢ wydane
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert.”

Zgodnie z powyzej zacytowanymi zapisami z SIWZ, Wykonawca sktadajgcy oferte musi w zatgczniku nr 4 do SIWZ
(JEDZ), w wierszu nr 151 potwierdzi¢ warunek udziatu w postgpowaniu dotyczacy zdolnosci technicznej lub
zawodowe]j zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego.

Pytanie 5

Czy wyceniamy na etapie przetargu wszystkie elementy z pkt 2 dokumentu:
,36_st_spis_pn_2019_zal_1.1_do_siwz_opis_przedmiotu_zamowienia”

oraz z punktu 2 dokumentu:
»36_st_spis_pn_2019_zal_1.2_do_siwz_opis_przedmiotu_zamowienia”?
Odpowiedz Zamawiajacego:

1) zatacznik nr 2.1 do SIWZ (Formularz ofertowy do Czesci nr 1),
2) zatacznik nr 2.2 do SIWZ (Formularz ofertowy do Czesci nr 2).

Pytanie 6

Co rozumieja Pafistwo poprzez ,zarysy” przy pracy nad WKKP? Czy mozemy prosic o zdefiniowanie okreslenia
JZarysy"? Stopien szczegdtowosci?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Przez zarys rozumiemy wstepny pomyst, ktéry powinien przedstawiac/opisywac zagadnienia na tyle szczegdtowo aby
mozna byto przeprowadzic oceng wedtug wymienionych w SIWZ w pkt. 141 ppkt 2) kryteriow.

Pytanie 7
Jak rozumieja Pafstwo okreslenie "oryginalnoS¢ koncepcji" - czy tu mozliwa jest duza dowolnosc? Wiemy, ze
przekaz ma budzi¢ pozytywne emocje, ale czy mozna wykorzystac humor i troche abstrakgji?
Odpowiedz Zamawiajgcego:
Pomyst na koncepcje lezy po stronie wykonawcy i ma on dowolnosS¢ w kreowaniu swoich pomystow w ramach
wytycznych SIWZ. Okreslenie "oryginalnos$é koncepcji" wyjasnione jest w opisie kryteriow oceny ofert w pkt. 14.1
ppkt 2) SIWZ. (tabela - Indywidualny protokét zawierajgcy uzasadnienie przyznanej liczby punktéw dokonanej przez
cztonka kRomisji przetargowej odpowiedzialnego za ocene ,Wstepnej koncepcji kampanii promocyjnej”):
1) Zarys konceptu przewodniego kampanii (A) - pozycja 4:
»0ryginalnos$é koncepcji, przez co rozumie sie, ze pomyst posiada walor unikalnosci i wyrdznia sie od
innych koncepcji kreatywnych kampanii o charakterze ogdlnopolskim.”,
2) Zarys catosciowej koncepcji spotow telewizyjnych i radiowych (D) - pozycja 4:
.0ryginalnosé koncepcji, przez co rozumie sie, ze pomyst posiada walor unikalnosci i wyréznia sie od
innych koncepcji spotow kRampanii o charakterze ogolnopolskim.”

Dodatkowo wykonawca gwarantuje, Zze w wyniku realizacji postanowien Umowy nie dojdzie do naruszenia dobr
osobistych, praw autorskich, praw zaleznych, praw pokrewnych, praw do wizerunku, ani zadnych innych praw osdb
trzecich. Materiaty nie moga zwieral treSci powszechnie uznanych za obrazliwe, ponadto musza by¢ zgodne
z celami i warto$ciami statystyki publicznej i idei spisow powszechnych.

Pytanie 8

Czy influencer, ktory bedzie wykorzystany w SM moze by¢ ambasadorem kampanii (nie tylko SM)?
Odpowiedz Zamawiajacego:
Tak.

Pytanie 9

Czy w podanym budzecie jest zawarty koszt wspotpracy z influencerem (jego wynagrodzenie)? Jako benchmarki
mamy Lewandowska i Gessler.
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Odpowiedz Zamawiajacego:
Wartos¢ oferty Wykonawcy powinna zawiera¢ wszystkie koszty wykonania przedmiotu zamowienia.

Pytanie 10

W czeSci | w pkt 1.3, przy Celu Edukacyjnym - jest mowa o tym, ze celem gtdownym kampanii jest przekazanie
odbiorcom "Fundamentalnej Informacji o PSR w 2020" - czy mozemy sie dowiedzieC czym s3 te "fundamentalne"
informacje? Co maja zawierac - date, czas, zrodto informacji o spisie powszechnym?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Sa to przede wszystkim: cel spisu, data spisu, formy spisu oraz informacja kto podlega spisowi.

Pytanie 11

Czy zadania wykonawcy - punkt 2 w czesci 1 - beda realizowane dopiero po wygraniu przetargu i nie musimy na
ten moment prezentowac np. szczegbtowej strategii komunikacyjnej do kampanii informacyjno-edukacyjnej?
Odpowiedz Zamawiajacego:

W Opisie przedmiotu zamowienia dla Czesci 1 - pkt 2, Zamawiajacy okreslit jakie czynnosci beda realizowane przez
Wykonawce, ktorego oferta zostata najwyzej oceniona, wybrana i z ktorym Zamawiajacy podpisat Umowe.

Pytanie 12

Gtowny cel informacyjny kampanii skierowanej do mieszkancow to przekazanie odbiorcom fundamentalnych
informacji o NSP 2021. - jakie informacje sa wtasnie tymi "fundamentalnymi"?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Informacje fundamentalne w rozumieniu Zamawiajgcego to przede wszystkim: cel spisu, formy spisu
(w szczegblnosci samospis internetowy), data spisu oraz informacja kto podlega spisowi.

Pytanie 13
Czy jest juz znana konkretna data obu spiséw powszechnych i adres strony, pod ktorym bedzie mozna dokonac
"samospisu"?
Odpowiedz Zamawiajacego:
Daty spisow:
e Drugi spis probny do NSP 2021 od 1 do 30 kwietnia 2020 r.
o NSP 2021 od 1 kwietnia 2021 r. do 30 czerwca 2021r.
e PSR 2020 od 1 wrzesnia do 30 listopada 2020 r.
JednoczeSnie Zamawiajgcy informuje, ze informacje dotyczace spisow znajdujg sie na stronie

nttps:/ /spis.gov.ply

Pytanie 14

Jaki jest obecny wizerunek samego projektu "spis powszechny" - jaki poszczegblne grupy docelowej z Czgsci 1i 2
majg do niego stosunek?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Wymienione elementy powinien okreslic/zbadac sam Wykonawca a odzwierciedleniem ich powinna by¢ koncepcja
jego kreacji.

Jednoczesnie Zamawiajacy informuje, ze informacje dotyczace spisdw znajdujg sie na stronie https://spis.gov.pl/

Pytanie 15

Jaka jest faktyczna rola/znaczenie obu spisow? Dlaczego sg one tak wazne i dlaczego odbiorcy kampanii maja
zZmienic swoje postrzeganie samego projektu spisu powszechnego?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Spisy powszechne to szczegdlnego rodzaju badania statystyczne o unikalnym charakierze. Obejmujg swoim
zakresem podmiotowym cata populacje ludnosci i mieszkan (w przypadku narodowego spisu powszechnego
ludnosci i mieszkan) lub gospodarstw rolnych (w przypadku powszechnego spisu rolnego). Oznacza to,
ze w wyniku spisu powszechnego uzyskiwane sa dane pochodzace od wszystkich obywateli.

Jednym ze szczegblnie istotnych czynnikdow wptywajacych na koniecznos¢ realizacji cyklicznych spisow ludnoéci
i mieszkan, oraz spisow rolnych, sa wytyczne wynikajgce z regulacji prawnych. Koniecznos¢ przeprowadzenia tych
badan wynika ze zobowigzah miedzynarodowych natozonych na Polske, m.in. poprzez rozporzadzenia Parlamentu
UE i Rady. Najwazniejszym europejskim partnerem polskich stuzb statystyki publicznej jest Eurostat. Organ ten
w imieniu Komisji Europejskiej zbiera i publikuje dane niezbedne do programowania polityk na szczeblu Unii
Europejskiej a takze w celu wymiany tych danych miedzy krajami jak i w celu poréwnywania i monitorowania
zjawisk statystycznych zachodzacych w krajach cztonkowskich. Zgodnie z zaleceniami EKG ONZ, przygotowanymi
wspolnie z UE, spisy powszechne powinny odbywac sie z czestotliwoscia 10-letnig, przy czym ogdlnokrajowe spisy
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ludnosci i mieszkah maja odbywac si¢ na przetomie poszczegolnych dekad w roku konczacym sig na 1", a spisy
rolne na ,0". Ostatnie spisy powszechne przeprowadzone zostaty w 2010 i 2011 r. Z powyzszego wynika, ze
kalendarz spisdbw zostat ustalony przez instytucje miedzynarodowe w celu zachowania maksymalnej
pordwnywalnosci danych pomiedzy krajami, dlatego nie ma mozliwosci przeprowadzenia spisow w dowolnym
terminie. Wyniki spisu ludnosci i mieszkan powinny by¢ przekazane do Eurostat-u w ciggu dwoch lat po
zakofczeniu spisu, tj. do kofica 2023 roku, a dane ze spisu rolnego w ciggu 15 miesigcy, tj. do konca marca 2021 .
Zobowiazanie to jest wigzace dla wszystkich krajow cztonkowskich i ma m.in. za zadanie ujednolicenie informacji
wynikowych wykorzystywanych na potrzeby instytucji unijnych.

Zobowiazanie do przeprowadzenia spisdw oraz ogromne ich znaczenie sprawiajg, iz aktualnie prowadzony etap
przygotowan do ich realizacji jest kluczowy dla powodzenia catego przedsiewzigcia. Etap ten obejmuje zaréwno
aspekty merytoryczne, jak rowniez legislacyjne i logistyczno-organizacyjne, a takze popularyzacyjne.

Na kompleksowos¢ spisow powszechnych wptywa nastawienie spoteczenstwa dlatego tez niezmiernie
waznym jest przeprowadzenie dziatan informacyjnych i promocyjnych spisy powszechne z odpowiednim
wyprzedzeniem. Popularyzacja spisu bedzie prowadzona poprzez dziatania informacyjne, edukacyjne oraz
aktywizujace. Istotne jest aby informacja o idei spisu i potrzebie tego badania dotarta do jak najww;kszm i[czby
mieszkahcow Polski, tak aby zainteresowac ich tematem kazda grupe spoteczna. Informacja o 5p|51e musi by¢
zatem na wyqumgme reki, tatwo dostepna zarowno dla osob, ktore na co dzien sg on-line, jak rowniez dla tych
spoza wirtualnego Swiata. Dlatego tak wazne jest prowadzenie dziataf informacyjnych wieloma kanatami
komunikacji (radio, telewizja, prasa, Internet), tak aby wykorzysta¢ wszystkie mozliwe punkty kontaktu
z potencjalnymi respondentami. A dodatkowo z wykorzystaniem odpowiedniego jezyka komunikacji, dobranego
do odbiorcow danego kanatu komunikacji czy medium. Niezbedne jest zbudowanie marki spisow, zapewnienie ich
rozpoznawalnosci i uwiarygodnienie dziatan. W tym celu konieczne jest przeprowadzenie wieloaspektowe;j
i ogblnopolskiej kampanii informacyjnej w roznych kanatach komunikacji.

Jednocze$nie Zamawiajacy informuje, ze informacje dotyczace spiséw znajdujg sie na stronie
https://spis.gov.pl/

Pytanie 16

W Czesci 1 - dot. spisy powszechnego rolniczego w posredniej grupie docelowej mamy wymienione nastepujace
grupy:

>> gtoczenie instytucjonalne

>> pracownicy administracji samorzadowej funkcjonujacy na obszarach wiejskich

>> osoby ponizej 18 r. zycia majace wptyw na osoby wypetniajace formularz (gospodarstwa indywidualne).

Kto stanowi faktycznie to "otoczenie instytucjonalne" - czy mozemy poprosic o przyktady?

Dlaczego uwazajg Pafstwo, ze "osoby ponizej 18 r zycia" beda miaty wptyw na osoby wypetniajgce formularz
i beda rowniez odbiorcami kampanii - czy chodzi o ich lepsze kompetencje w obstudze internetu?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Otoczenie instytucjonalne to np. organy administracji rzadowej, samorzadowej oraz roznego rodzaju agencje
panstwowe (np. Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa.)

Formularz spisowy zobowigzane sg wypetni¢ osoby, ktore ukonczyty 18 lat. W imieniu nieletnich dane w formularzu
wypetniaja prawni opiekunowie. Niemniej osoby ponizej 18 roku zycia rowniez mogg by¢ traktowane jako grupa
docelowa - posSrednia, ktéra moze wptynaC na swoich opiekunow prawnych i przekonac ich do wypetnienia
obowigzku spisowego. Dlatego tez grupy docelowe podzieliliSmy na kategorie: bezpoSrednig czyli osoby objete
obowiazkiem spisowym i mogace wypetni¢ formularz oraz grupe docelowa posrednig - osoby ponizej 18 r. z. majace
wptyw na osoby wypetniajace formularz.

Pytanie 17

Czy w spotach moga wystepowac celebryci?
Odpowiedz Zamawiajacego:

Tak.

Pytanie 18

Czy w ramach jednej linii kreatywnej wystarczy pokaza¢ jeden ogolny spot telewizyjny, radio, KV, artykut
i przyktadowe dziatania w social mediach obrazujgce big ideg?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Do kazdej z czeSci postepowania (czesc 1, czes¢ 2) powinna zostac opracowana odrebna linia kreatywna i powinna
zawierac wszystkie niezbedne elementy.

Pytanie 19
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Po co rolnicy i mieszkaficy mieliby brac udziat w spisie. Co im to daje? W briefie jest punkt: "uSwiadomienie
znaczenia wynikdow spisu w polityce informacyjnej panstwa wsrdéd instytucji korzystajgcych z wynikowych
informacji PSR i NSP". Jakie znaczenie maja te wyniki i do czego sig nadaja?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Elementy te powinien okreslic/zbada¢ sam wykonawca. Informacje dodatkowe sg zawarte na stronie

https://spis.gov.pl/.

Pytanie 20
Zv!\rftracamy sie z prosba o wyjasnienie rozbieznoSci pomiedzy Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamowienia
a Opisem przedmiotu zamowienia.
W SIWZ jako termin wykonania zamowienia dla cze5¢ 1i 2 widnieje informacja:
JJermin realizacji zamowienia: & tygodnie od daty zawarcia Umowy, jednak nie pdzniej niz do dnia
16 grudnia2019 r. w zaleznoSci od tego, ktore z tych zdarzen nastapi jako pierwsze”, natomiast w OPZ
dla czesci 1
1.4 Czas trwania i zasieg kampanii
Przewidywany czas trwania kampanii — od 1 marca 2020 do 30 listopada 2020 r. przy zatozeniu, ze:
a. kampania ma zasieg ogdlnopolski;
b. dziatania medialne w ramach prowadzonej kampanii beda trwaty 9 miesiecy (nasilenie dziatah
obejmuje okres od sierpnia do potowy listopada 2020 r.);
c. dziatania medialne w telewizji publicznej beda trwaty 9 miesiecy, a w telewizji niepublicznej w okresie
od sierpnia do potowy listopada 2020 r., CatoS¢ dziatan medialnych w telewizji zakonczy sie do
30.11.2020 r,;
d. dziatania medialne w radiu publicznym beda trwaty 9 miesiecy, a w rozgtosniach niepublicznych w
okresie od sierpnia do potowy listopada 2020 r. CatosS¢ dziatah medialnych w radiu zakofczy sie do
30.11.2020 r.
oraz dla czesci 2:
1.4 Czas trwania i zasieg kampanii
Przewidywany czas trwania kampanii drugiego spisu probnego - od 1 marca do 30 kwietnia 2020 r. przy
zatozeniu, ze:
e. kampania ma zasieg regionalny, dotyczy 16 gmin (po jednej w kazdym z szesnastu wojewodziw)
wymienionych w pkt. 1.1,
f. dziatania medialne w ramach prowadzonej kampanii beda trwaty 2 miesiace;
g. przekaz kierowany do gmin bedzie podkreslat cel realizacji spisu probnego;
h. przekaz kierowany do gmin bedzie rowniez budowat Swiadomos¢ obowigzku spisowego w NSP 2021.
Przewidywany czas trwania kampanii NSP 2021 - od 1 stycznia do 30 czerwca 2021 r. przy zatozeniu, ze:
a. kampania ma zasieg ogolnopolski;
b. dziatania medialne w ramach prowadzonej kampanii beda trwaty 6 miesigcy (nasilenie dziatafi obejmuje
okres od marca do czerwca 2021 r.);
c. dziatania medialne w telewizji publicznej beda trwaty 6 miesiecy, a w telewizji niepublicznej od marca do
czerwca 2021 r. Catos¢ dziatan medialnych w telewizji zakofczy sie do 30.06,2021 r,;
d. dziatania medialne w radiu publicznym bedg trwaty 6 miesiecy, a w rozgtosniach niepublicznych w okresie
od marca do czerwca 2021 r. Catos¢ dziatan medialnych w radiu zakofczy sie do 30.06.2021r.
Prosimy o podanie ktore terminy sa obowiazujace dla wykonania kampanii?
Odpowiedz Zamawiajacego:
Zamawiajacy informuje, ze w postepowaniu na ,Zaplanowanie i opracowanie projektu ogoélnopolskiej kampanii
o charakterze informacyjno - edukacyjnym nt. spisow powszechnych” nie ma rozbieznosci w datach pomiedzy
Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia a Opisem przedmiotu zamowienia.
Termin realizacji przedmiotu zamowienia (dot. CzeS¢ 11 Czesc 2), to 4 tygodnie od daty zawarcia Umowy, jednak nie
pozniej niz do dnia 16 grudnia 2019 r. w zaleznosci od tego, ktore z tych zdarzen nastgpi jako pierwsze.
Pozostate daty, ki6re zostaty wskazane w pytaniu przez Wykonawce a znajdujace si¢ w OPZ odnosza sie do
elementéw kampanii i przyjetych zatozefi co do czasu jej trwania i musza by uwzglednione w przedmiocie
zamoOwienia.

Pytanie 21
W ogtoszeniu o zamowieniu podajecie Pafistwo, iz szacowana wysokoS¢ budzetu to 2 326 523,52 zt netto. Czy moge
poprosic o informacje jaki jest szacowany budzet w podziale na poszczegblne czesci zamowienia?

Odpowiedz Zamawiajacego:
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W tredci ogtoszenia o zamoOwieniu 2019/S 182-443658 z dnia 20.09.2019 r. Zamawiajgcy zamiescit nastepujgce
informacje:

w pkt. 11.1.5) Szacunkowa catkowita wartosc - wartosc bez VAT - 2362 523,52 PLN,

w pkt. 11.2.6) Szacunkowa warto5¢ (CzeSc 1) - wartoS¢ bez VAT - 1181 261,76 PLN,

w pkt. 11.2.6) Szacunkowa warto5¢ (Czesc 2) - wartosé bez VAT - 1181 261,76 PLN.

Pytanie 22

Zgodnie z zapisami SIWZ do przedstawienia wraz z ofertg (zardwno dla Czesci | jak i Il niniejszego postepowania)
Wykonawca musi zataczy¢ wstepng koncepcje kampanii promocyjnej, ktdra zawierac bedzie, co najmniej
nastepujace elementy: zarys konceptu przewodniego kampanii, zarys koncepcji graficznej, wstepne hasta
reklamowe, zarys catosciowej koncepcji spotow telewizyjnych i radiowych, zarys koncepcji artykutdow prasowych,
zarys catosciowej koncepcji dziatah w mediach spotecznosciowych. jednoczesnie w OPZ (dla kazdej z czesci)
Zamawiajagcy opisuje szczegotowy zakres dziatah w kampanii, jednoczeSnie wymieniajac, ze w zakres koncepgji
kreatywnej ma wchodzi¢ identyfikacja wizualna wraz z Ksiega Identyfikacji Wizualnej (NSP 2021 dla cz. Il oraz PSR
dla cz. I). Prosze o informacje, czy na etapie sktadania ofert Wykonawcy majg przedstawic niniejszg Ksiege
Identyfikacji Wizualnej?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Nie, na etapie sktadania oferty wykonawca opracowuje zarys koncepcji graficznej. Ksiega Identyfikacji Wizualnej
zostanie wykonana przez Wykonawce po podpisaniu umowy.

Pytanie 23

Chciatabym poprosi¢ o wyjasnienie ponizszych punktow:

2.4.2, Kampania Public Relations dla NSP 2021 (styczen-czerwiec 2021 r.) i drugiego spisu probnego (marzec-
kwiecief 2020) obejmie: 2.4.2.1. Dla NSP 2021: 1. media tradycyjne (prasa, telewizja, radio) oraz media
elektroniczne {(ogdlnopolskie i regionalne portale informacyjne, media spotecznosciowe: Twitter, Linkedin,
Facebook, YouTube, Messenger, takze z wykorzystaniem funkcjonalnosci Google Ads, przy zachowaniu wytycznych
technicznych i tredci Google’a w zakresie publikowania reklam); - co to znaczy, czy mamy wypisaé wszystko
zgodnie z wytycznymi?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Tak, musicie Pahstwo zaplanowac wszystko zgodnie z SIWZ 2.4.2.1.

2.4.2.1. Dla NSP 2021:

a. media tradycyjne (prasa, telewizja, radio) oraz media elektroniczne (ogblnopolskie i regionalne
portale informacyjne, media spotecznoSciowe: Twitter, Linkedin, Facebook, YouTube, Messenger,
takze z wykorzystaniem funkcjonalnosci Google Ads, przy zachowaniu wytycznych technicznych
i treéci Google’a w zakresie publikowania reklam);

b. materiaty tekstowe do umieszczenia w prasie drukowanej oraz materiatach promocyjnych: artykuty,
notatki prasowe oraz tresci ulotek i wpisow w mediach spotecznosciowych;

¢. Dla NSP 2021 kampanie radiowa w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym w zataczniku
1do OPZ, (z nasileniem dziatah promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021);

d. kampanie telewizyjng w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym w zatgczniku 1 do OPZ,
(z nasileniem dziatan promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021);

e. propozycje kampanii i zakupu czasu antenowego w mediach niepublicznych (radio i telewizja)
z podziatem na miesiace i liczbe emisji zgodnie z zatozeniami kampanii i uzgodnieniu
z Zamawiajgcym.

2. materiaty tekstowe do umieszczenia w prasie drukowanej oraz materiatach promocyjnych: artykuty, notatki
prasowe oraz tresci ulotek i wpisdbw w mediach spotecznoSciowych; - tu rozumiem, ze powinniSmy zrobic
harmonogram i pomyst na to, jak powinna wyglada¢ kampania PR - launch kampanii i tu mamy notke prasowa,
plan publikacji w mediach ogolnopolskich, prasie regionalnej i branzowej

Odpowiedz Zamawiajacego:

Tak, musicie Panstwo zaplanowac wszystko zgodnie z SIWZ 2.4.2.1.

2.4.2.1. Dla NSP 2021:

a. media tradycyjne (prasa, telewizja, radio) oraz media elektroniczne (ogdlnopolskie i regionalne
portale informacyjne, media spotecznosciowe: Twitter, Linkedin, Facebook, YouTube, Messenger,
takze z wykorzystaniem funkcjonalnosci Google Ads, przy zachowaniu wytycznych technicznych
i tredci Google’a w zakresie publikowania reklam);

b. materiaty tekstowe do umieszczenia w prasie drukowanej oraz materiatach promocyjnych: artykuty,
notatki prasowe oraz tresci ulotek i wpisow w mediach spotecznosciowych;

Gtéwny Urzad Statystyczny

Aleja Niepodlegtosci 208, 00-925 Warszawa

tel. 22608 31 19

DGSEK@stat.gov.pl

stat.gov.pl 6



c. Dla NSP 2021 kampanie radiowa w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym
w zatgczniku 1 do OPZ, (z nasileniem dziataf promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021);

d. kampanieg telewizyjng w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym w zataczniku 1 do OPZ,
(z nasileniem dziatan promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021);

e. propozycje kampanii i zakupu czasu antenowego w mediach niepublicznych (radio i telewizja)
z podziatem na miesiace i liczbe emisji zgodnie z zatozeniami kampanii i uzgodnieniu
z Zamawiajacym.

3. Dla NSP 2021 kampanig radiowa w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym w zatgczniku 1 do OPZ,
(z nasileniem dziatafi promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021); - nie bardzo rozumiem? Czy mamy
zaplanowac w jakich stacjach majg pojawiac si¢ nasze spoty radiowe?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Tak, zgodnie z wytycznymi z zatgcznika 1 do OPZ.

4, kampanige telewizyjna w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym w zatgczniku 1 do OPZ,
(z nasileniem dziatan promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021); nie bardzo rozumiem? Czy mamy
zaplanowaé w jakich stacjach maja pojawiac sie nasze spoty TV czy powinnismy dostac te informacje od Domu
Mediowego. Czy w zwiazku z tym Dom Mediowy bedziemy angazowac do wspotpracy? Mysle o mediaplanie
i rekomendacji medidow zgodnie z wytycznymi z dokumentu: "Wykonawca opracuje co najmniej 3 artykuty
reklamowe na cata strone oraz co najmniej 15 artykutéw sponsorowanych (w tym 13 artykutdow o tematyce NSP
2021 i 2 artykuty o tematyce drugiego spisu probnego) na cata strong uwzgledniajac specyfike poszczegdlnych
wydawnictw, w tym wydania papierowe i elektroniczne: 1. prasa ogolnokrajowa - planowana publikacja
w 3tytutach o najwiekszym naktadzie; 2. prasa regionalna (w poszczegélnych wojewddztwach) - planowana
publikacja w 2 tytutach o najwiekszym naktadzie; 3. prasa lifestylowa - planowana publikacja w 10 tytutach
o najwiekszym naktadzie; "
Odpowiedz Zamawiajacego:
2.4.1.1. Dla kampanii NSP 2021 Wykonawca ma za zadanie opracowanie harmonogramu dziataf
zwigzanych z zaproponowanga emisja poszczegolnych produktow i planu ich wdrozenia, w tym:
a. opracowanie szczegdtowych, miesigcznych plandow dziatai reklamowych (media plandw) wraz
z rekomendacjami (w oparciu o aktualne badania marketingowe) wraz z podaniem wszystkich
wskaZnikéw uzasadniajgcych wybor danego medium odpowiedniego dla danego Srodka przekazu
i grupy docelowej;
b. zaproponowanie planu emisji w telewizji i radiu publicznym kazdego spotu zgodnie z czasem
opisanym w zataczniku 1 do OPZ;
¢. zaplanowanie emisji i ich kosztow w telewizji i radiu niepublicznym dla kazdego ze spotow (po 3
spoty po 15 sek.) w minimalnej ilosci 20 na kazda ze stacji telewizyjnych o profilu uniwersalnym,
o zasiegu ogolnopolskim posiadajgcych AMR za 1 kwartat 2018 roku powyzej 600 000 zgodnie
z danymi publikowanymi przez KRRiT, ze stacji radiowych w programach radiofonicznych
ogolnopolskich zgonie z danymi publikowanymi przez KRRIT w IV kwartale 2018 r.
Ewentualna wspotpraca z domem mediowym lezy w gestii wykonawcy.

5. propozycje kampanii i zakupu czasu antenowego w mediach niepublicznych (radio i telewizja)
z podziatem na miesiace i liczhe emisji zgodnie z zatozeniami kampanii i uzgodnieniu z Zamawiajacym. -co to
znaczy???

Odpowiedz Zamawiajacego:

Jest to jeden z elementow opracowywanej przez wykonawce Kampanii Public Relations (element

przedmiotu zamowienia). | powinien by¢ wykonany zgodnie z SIWZ 2.4.2.1. Dla NSP 2021:

a. media tradycyjne (prasa, telewizja, radio) oraz media elektroniczne (ogdlnopolskie i regionalne
portale informacyjne, media spotecznosciowe: Twitter, Linkedin, Facebook, YouTube, Messenger,
takze z wykorzystaniem funkcjonalnosci Google Ads, przy zachowaniu wytycznych technicznych
i tresci Google'a w zakresie publikowania reklam);

b. materiaty tekstowe do umieszczenia w prasie drukowanej oraz materiatach promocyjnych: artykuty,
notatki prasowe oraz tresci ulotek i wpisow w mediach spotecznoSciowych;

c. Dla NSP 2021 kampanie radiowg w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym
w zataczniku 1 do OPZ, (z nasileniem dziatan promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021);

d. kampanie telewizyjna w mediach publicznych, zgodnie z czasem rozpisanym w zatagczniku 1 do OPZ,
(z nasileniem dziatan promocyjnych na okres od marca do czerwca 2021);
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e. propozycje kampanii i zakupu czasu antenowego w mediach niepublicznych (radio i telewizja)
z podziatem na miesigce i liczbe emisji zgodnie z zatozeniami kampanii i uzgodnieniu
z Zamawiajacym.

2.42.2. Dla drugiego spisu probnego: - punkty analogiczne jak wyzej i te same pytania z naszej strony
a. media tradycyjne (prasa, telewizja, radio) oraz media elektroniczne (regionalne i lokalne portale informacyjne,
media spotecznoSciowe: Twitter, Linkedin, Facebook, YouTube, Messenger, takiez wykorzystaniem
funkcjonalnosci Google Ads, przy zachowaniu wytycznych technicznych i tresci Google'a w zakresie publikowania
reklam);
b. materiaty tekstowe do umieszczenia w prasie drukowanej oraz materiatach promocyjnych: artykuty, notatki
prasowe oraz tresci ulotek i wpisow w mediach spotecznosciowych;
¢. propozycje kampanii w mediach (radio i telewizja) skierowanej do mieszkancow wskazanych w OPZ 16 gmin
wytypowanych do spisu probnego i propozycje zakupu czasu antenowego (radio i telewizja) w mediach
publicznych i niepublicznych;
Odpowiedz Zamawiajacego:
Tak, musicie Panstwo zaplanowac wszystko zgodnie z SIwWzZ 2,422
2.4.2.2. Dla drugiego spisu prébnego:
a. media tradycyjne (prasa, telewizja, radio) oraz media elektroniczne (regionalne i lokalne portale
informacyjne, media spotecznoSciowe: Twitter, Linkedin, Facebook, YouTube, Messenger, takze
z wykorzystaniem funkcjonalnosci Google Ads, przy zachowaniu wytycznych technicznych i tresci
Google’a w zakresie publikowania reklam);
bh. materiaty tekstowe do umieszczenia w prasie drukowanej oraz materiatach promocyjnych: artykuty,
notatki prasowe oraz tresci ulotek i wpisdw w mediach spotecznosciowych;
c. propozycje kampanii w mediach (radio i telewizja) skierowanej do mieszkancéw wskazanych
w OPZ 16 gmin wytypowanych do spisu probnego i propozycje zakupu czasu antenowego (radio
i telewizja) w mediach publicznych i niepublicznych;

2.4.2.3. W zakresie kampanii Public Relations w prasie dla NSP 2021 i drugiego spisu probnego Wykonawca:
1. zaproponuje dobér tytutdow w prasie ogolnopolskiej, regionalnej i lifestylowej najlepiej dopasowanych do grupy
docelowej oraz strategii komunikacji; 2. przygotuje co najmniej 3 artykuty reklamowe na cata strone (w tym 2
artykuty o tematyce NSP 2021 i 1 artykut o tematyce drugiego spisu probnego) oraz co najmniej 15 artykutow
sponsorowanych (w tym 13 artykutdw o tematyce NSP 2021 i 2 artykuty o tematyce drugiego spisu probnego) na
catg strone uwzgledniajac specyfike poszczegdlnych wydawnictw;

3. dla NSP 2021 zaplanuje harmonogram publikacji materiatow (artykuty sponsorowane 80% iski i reklamy 20%) ich
emisje oraz koszt - zaktadany poziom publikacji dla poszczegblnych kategorii prasy (prasa ogdlnokrajowa - co
najmniej 10 emisji w kazdym z 3 tytutow o najwiekszym naktadzie; prasa regionalna (w poszczegdlnych
wojewddztwach) - co najmniej 18 emisji w kazdym z 2 tytutdw o najwiekszym naktadzie; prasa lifestylowa co
najmniej 9 emisji w kazdym z 10 tytutdw ik 0 najwiekszym naktadzie w wydaniach papierowych, elektronicznych
oraz powiazanych z nimi portalach internetowych); - czy my mamy odpowiada¢ za rekomendacje mediéw? Czy na
tym etapie do wyceny powinnismy bra¢ pod uwage research i baze medidow wraz z rekomendacjg lokalizacji
reklam i artykutow?

Odpowiedz Zamawiajacego:

Tak, musicie Panstwo zaplanowac wszystko zgodnie z SIwWz 2.4.2.3.
2.423. W zakresie kampanii Public Relations w prasie dla NSP 2021 i drugiego spisu prébnego
Wykonawca:

a. zaproponuje dobor tytutdbw w prasie ogolnopolskiej, regionalnej i lifestylowej najlepiej

dopasowanych do grupy docelowej oraz strategii komunikacji;

b. przygotuje co najmniej 3 artykuty reklamowe na cata strone (w tym 2 artykuty o tematyce NSP 2021 1
artykut o tematyce drugiego spisu probnego) oraz co najmniej 15 artykutdw sponsorowanych (w tym
13 artykutéw o tematyce NSP 2021 i 2 artykuty o tematyce drugiego spisu probnego) na cata strone
uwzgledniajac specyfike poszczegolnych wydawnictw;

c. dla NSP 2021 zaplanuje harmonogram publikacji materiatow (artykuty sponsorowane 80%
i reklamy 20%) ich emisje oraz koszt - zaktadany poziom publikacji dla poszczegdlnych kategorii
prasy (prasa ogolnokrajowa - co najmniej 10 emisji w kazdym z 3 tytutdw o najwiekszym naktadzie;
prasa regionalna (w poszczegolnych wojewddztwach) - co najmniej 18 emisji w kazdym z 2 tytutdw
o najwiekszym naktadzie; prasa lifestylowa co najmniej 9 emisji w kazdym z 10 tytutow
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d.

e.

o najwigekszym naktadzie w wydaniach papierowych, elektronicznych oraz powigzanych z nimi
portalach internetowych);
dla NSP 2021 zaplanuje wszystkie emisje w przypadku artykutdw na stronach redakcyjnych (druga lub
trzecia strona) a w przypadku reklamy na drugiej i ostatniej stronie:

i. artykut prasowy sponsorowany, jedna strona, w kolorze;

ii. reklama w formacie jedna strona, w kolorze;
dla drugiego spisu probnego zaplanuje harmonogram publikacji artykutow sponsorowanych
w poszczegdlnych tytutach prasy regionalnej i lokalnej skierowanej do mieszkafncow 16 gmin
wytypowanych do drugiego spisu probnego

4, dla NSP 2021 zaplanuje wszystkie emisje w przypadku artykutow na stronach redakcyjnych (druga lub trzecia
strona) a w przypadku reklamy na drugiej i ostatniej stronie: - czy tylko harmonogram i korzystamy z Domu

Mediowego?

Odpowiedz Zamawiajgcego:

Musicie Pafnstwo zaplanowac wszystko zgodnie z SIWZ 2.4.2.3. punkt d.

2.42.3. W zakresie kampanii Public Relations w prasie dla NSP 2021 i drugiego spisu probnego
Wykonawca:

a.

b.

zaproponuje dobdér tytutdw w prasie ogolnopolskiej, regionalnej i lifestylowej najlepiej
dopasowanych do grupy docelowej oraz strategii komunikacji;

przygotuje co najmniej 3 artykuty reklamowe na catg strone (w tym 2 artykuty o tematyce NSP 2021
i 1 artykut o tematyce drugiego spisu probnego) oraz co najmniej 15 artykutdéw sponsorowanych (w
tym 13 artykutow o tematyce NSP 2021 i 2 artykuty o tematyce drugiego spisu probnego) na cata
strone uwzgledniajac specyfike poszczegdlnych wydawnictw;

dla NSP 2021 zaplanuje harmonogram publikacji materiatow (artykuty sponsorowane 80% i reklamy
20%) ich emisje oraz koszt - zaktadany poziom publikacji dla poszczegdlnych kategorii prasy (prasa
ogolnokrajowa - co najmniej 10 emisji w kazdym z 3 tytutdw o najwigkszym naktadzie; prasa
regionalna (w poszczegdlnych wojewddztwach) - co najmniej 18 emisji w kazdym z 2 tytutdw
o najwiekszym naktadzie; prasa lifestylowa co najmniej 9 emisji w kazdym z 10 tytutdw
o najwigkszym naktadzie w wydaniach papierowych, elektronicznych oraz powigzanych z nimi
portalach internetowych);

dla NSP 2021 zaplanuje wszystkie emisje w przypadku artykutdw na stronach redakcyjnych (druga lub
trzecia strona) a w przypadku reklamy na drugiej i ostatniej stronie:

iii. artykut prasowy sponsorowany, jedna strona, w kolorze;

iv. reklama w formacie jedna strona, w kolorze;

dla drugiego spisu probnego zaplanuje harmonogram publikacji artykutow sponsorowanych
poszczegblnych tytutach prasy regionalnej i lokalnej skierowanej do mieszkaicow 16 gmin
wytypowanych do drugiego spisu probnego

5. artykut prasowy sponsorowany, jedna strona, w kolorze;
6. reklama w formacie jedna strona, w kolorze; 7. dla drugiego spisu probnego zaplanuje harmonogram publikacji
artykutdw sponsorowanych isksw poszczegdlnych tytutach prasy regionalnej i lokalnej skierowanej do mieszkafcow
16 gmin wytypowanych do drugiego spisu probnego - to brzmi jak konkretne tytuty... Prosze o wyjasnienie, bo to
koszt stworzenia hazy mediow dedykowanych tym regionom.
Odpowiedz Zamawiajacego:
Wykonawca musi wybra¢ i zaproponowac konkretne tytuty, ktére obejmuja swoim zasiegiem
poszczegblne gminy, zgodnie z SIWZ 2.4.2.3.
2.423. W zakresie kampanii Public Relations w prasie dla NSP 2021 i drugiego spisu probnego
Wykonawca:

da.

b.

zaproponuje dobdr tytutdbw w prasie ogolnopolskiej, regionalnej i lifestylowej najlepiej
dopasowanych do grupy docelowej oraz strategii komunikacji;

przygotuje co najmniej 3 artykuty reklamowe na cata strone (w tym 2 artykuty o tematyce NSP 2021 1
artykut o tematyce drugiego spisu probnego) oraz co najmniej 15 artykutow sponsorowanych (w tym
13 artykutéw o tematyce NSP 2021 i 2 artykuty o tematyce drugiego spisu probnego) na cata strone
uwzgledniajac specyfike poszczegdlnych wydawnictw;

dla NSP 2021 zaplanuje harmonogram publikacji materiatow (artykuty sponsorowane 80%
i reklamy 20%) ich emisje oraz koszt - zaktadany poziom publikacji dla poszczegdlnych kategorii
prasy (prasa ogélnokrajowa - co najmniej 10 emisji w kazdym z 3 tytutdéw o najwiekszym naktadzie;
prasa regionalna (w poszczegélnych wojewddztwach) - co najmniej 18 emisji w kazdym z 2 tytutéw
0 najwigkszym naktadzie; prasa lifestylowa co najmniej 9 emisji w kazdym z 10 tytutow
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o najwiekszym naktadzie w wydaniach papierowych, elektronicznych oraz powigzanych z nimi
portalach internetowych);

d. dla NSP 2021 zaplanuje wszystkie emisje w przypadku artykutéw na stronach redakcyjnych (druga lub
trzecia strona) a w przypadku reklamy na drugiej i ostatniej stronie:
iii. artykut prasowy sponsorowany, jedna strona, w kolorze;
iv. reklama w formacie jedna strona, w kolorze;

e. dla drugiego spisu probnego zaplanuje harmonogram publikacji artykutdow sponsorowanych
w poszczegdlnych tytutach prasy regionalnej i lokalnej skierowanej do mieszkaficow 16 gmin
wytypowanych do drugiego spisu prébnego.

2.6. Zamawiajacy dokona odbioru dostarczonych przez Wykonawce i zaakceptowanych przez siebie materiatow
i produktow na podstawie protokotu;

2.7. Wszystkie przekazy na wszystkich nosnikach kampanii musza uwzglednia¢ wymagania Zamawiajacego
z zakresu celowosci kampanii i jej promocji.

Modyfikacja stanowi integralng czes¢ Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia.
Tres¢ modyfikacji oraz:

1) Zatacznik nr 2.1 Formularz ofertowy dla Czesci 1 - zmieniony w dniu 27.09.2019 r;
2) Zatgcznik nr 2.2 Formularz ofertowy dla Czesci 2 - zmieniony w dniu 27.09.2019 r.;
3) Zatgcznik nr 6.1 Wzor Umowy dla CzeSci 1 - zmieniony w dniu 27.09.2019 r.;

4) Zatacznik nr 6.2 Wzdr Umowy dla Czesci 2 - zmieniony w dniu 27.09.2019 r,;

zostaty zamieszczone na stronie internetowej Zamawiajacego: http://bip.stat.gov.pl/ogloszenia/zamowienia-

publiczne/przetargi/.

Gtéwny Urzad Statystyczny

Aleja Niepodlegtosci 208, 00-925 Warszawa

tel, 22608 31 19

DGSEK@stat.gov.pl
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