Załącznik nr 2 do zapytania ofertowego nr 77/RN/2018 - Szablon raportu z badania rynku i badania cen wyrobów, maszyn i urządzeń inwestycyjnych


RAPORT Z BADANIA CEN WYROBÓW, 

MASZYN I URZADZEŃ INWESTYCYJNYCH
	Kraj:
	Polska

	Rok badania:
	2019


1.
badanie rynku
1.1 Termin, organizacja oraz wykorzystane zasoby
Należy opisać, w jakim terminie i w jaki sposób zostało przeprowadzone badanie rynku, ile osób przy nim pracowało.

1.2 Źródła informacji
Należy opisać źródła danych wykorzystane do określenia dostępności produktów, zasadności zamieszczenia ich na liście towarów (Tabl. 1) oraz do określenia propozycji nowych produktów. Jakie środki podjęto, żeby lista produktów do badania była w wystarczającym stopniu reprezentatywna dla polskiego rynku?
Tabl. 1
Źródła danych wykorzystane do określenia dostępności i zasadności produktów 

	Grupa produktów
	Źródła danych

	
	Dostępność
	Zasadność


	Wyroby metalowe gotowe, z wyłączeniem maszyn i urządzeń
	 
	 

	Sprzęt technologii informacyjnej i komunikacyjnej
	 
	 

	Pozostałe urządzenia elektroniczne i optyczne
	 
	 

	Urządzenia elektryczne
	 
	 

	Maszyny ogólnego przeznaczenia
	 
	 

	Maszyny specjalnego przeznaczenia
	 
	 

	Pojazdy samochodowe, przyczepy, naczepy
	 
	 

	Meble i pozostałe wyroby
	 
	 

	Oprogramowanie komputerowe
	 
	 


1.3 Problemy związane z badaniem rynku
Należy opisać problemy napotkane w trakcie realizacji badania rynku, sposoby, w jaki zostały rozwiązane oraz ew. wnioski odnoszące się do przyszłych edycji badania (dla poszczególnych grup produktów, jeśli jest taka potrzeba).
2.
notowanie cen
2.1 Termin, organizacja oraz wykorzystane zasoby
Należy opisać, w jakim terminie i w jaki sposób zostało przeprowadzone badanie cen, ile osób przy nim pracowało. Należy również opisać przygotowania do realizacji badania (wykonane tłumaczenia itp.)
2.2 Dobór pozycji i produktów do wyceny 
Proszę opisać, w jaki sposób zostały wybrane z listy towarów pozycje i produkty do wyceny.

2.3 Źródła danych
Należy opisać źródła pozyskania zanotowanych danych cenowych oraz wszelkich czynników modyfikujących cenę, tj. kosztów, których nie można odpisać od podatku, kosztów dostawy, kosztów transportu, kosztów instalacji, upustów cenowych itp. (Tabl. 2). Należy wyjaśnić, w jaki sposób zapewniono, że zanotowane ceny odzwierciedlają poziomy średnich krajowych cen.
Tabl. 2
Źródła danych wykorzystane przy wycenie i określeniu reprezentatywności produktów 

	Grupa produktów
	Źródła danych

	
	Dane cenowe
	Reprezentatywność

	Wyroby metalowe gotowe, z wyłączeniem maszyn i urządzeń
	 
	 

	Sprzęt technologii informacyjnej i komunikacyjnej
	 
	 

	Pozostałe urządzenia elektroniczne i optyczne
	 
	 

	Urządzenia elektryczne
	 
	 

	Maszyny ogólnego przeznaczenia
	 
	 

	Maszyny specjalnego przeznaczenia
	 
	 

	Pojazdy samochodowe, przyczepy, naczepy
	 
	 

	Meble i pozostałe wyroby
	 
	 

	Oprogramowanie komputerowe
	 
	 


2.4 Przypisanie wskaźników reprezentatywności i porównywalności
Proszę opisać źródła i metody wykorzystane do określenia, które produkty należy oznaczyć jako reprezentatywne oraz które produkty można oznaczyć jako identyczne.

2.5 Problemy związane z badaniem cen
Należy opisać wszelkie problemy napotkane w trakcie notowania cen, sposoby, w jaki zostały rozwiązane oraz ew. wnioski odnoszące się do przyszłych edycji badania (dla poszczególnych grup produktów, jeśli jest taka potrzeba).
3.
kontrola danych cenowych
Do uzupełnienia po zakończeniu procesu walidacji.
4.1 Termin, organizacja oraz wykorzystane zasoby
Należy opisać, w jakim terminie i w jaki sposób została przeprowadzona kontrola cen, ile osób przy niej pracowało.

4.2 Zastosowane metody kontroli danych i wprowadzone zmiany
· Należy opisać procedury zastosowane w celu udzielenia odpowiedzi na zadane przez Eurostat zapytania.

· Proszę opisać główne wprowadzone zmiany (usunięcia, korekty lub uzupełnienia danych) oraz podać ich uzasadnienie.
4.3 Problemy związane z walidacją danych

Należy opisać wszelkie problemy napotkane w trakcie kontroli danych cenowych, sposoby, w jaki zostały rozwiązane oraz ew. wnioski odnoszące się do przyszłych edycji badania (dla poszczególnych grup produktów, jeśli jest taka potrzeba).
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