Lublin, dnia 31 lipca 2020 r.
Znak: LUB-AD.271.1.2020

Protokét oceny oferty

W dniu 31 lipca 2020 r. w godzinach 9:00 — 14:00 w pok. 5 budynku Urzgdu Statystycznego w Lublinie
przy ul. St. Leszczynskiego 48 komisja przetargowa powotana zarzagdzeniem wewngtrznym Dyrektora
Urzedu Statystycznego w Lublinie z dnia 12 pazdziernika 2016 r. (znak: LUB-OR.0220.12.2016.1) w
sprawie powotania statej komisji przetargowej oraz zasad i trybu przeprowadzania postepowania o
udzielenie zamdwienia publicznego przez Urzad Statystyczny w Lublinie, w nastgpujacym sktadzie:

— Adam Deszczak — cztonek komisji,

— Marek Wasilkowski — cztonek komisji,

— Marcin Rzepecki — cztonek komisji.

ocenita oferty ztozone w ramach postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego pn.
,przeprowadzenie kampanii informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewodztwa lubelskiego na temat
Powszechnego Spisu Rolnego 2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020)” realizowanego w trybie

przetargu nieograniczonego, ogtoszonego w dniu 23 lipca 2020 .

Ocene wykonano w ramach art. 24aa ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien
publicznych (tj. Dz.U. 2019 poz. 1843). W ten sposéb ustalono kolejnos¢ ofert, ktore bedg podlegaty
badaniu, czy nie podlegajg wykluczeniu oraz czy spetniaja warunki udziatu w postgpowaniu:

1. VIP Agencja Reklamy, ul. Dolna Panny Marii 5, Lublin 89,00 pkt
2. Premium Outdoor sp. z 0.0. ul. Diamentowa 4/111, Lublin 87,10 pkt
3. Event Studio s.c., ul. Gesia 28b lok.9, Lublin 86,37 pkt
4. Cumulus PR sp. z 0.0., u. Wactawa Lasockiego 24, Lublin 86,35 pkt
5. Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0., ul. Bielawska 6/3, Warszawa 84,88 pkt
6. ClickAd Interactive Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 89, Warszawa 84,87 pkt
7. Sun & More Sp. z 0. 0. ,ul. Madaliriskiego 8/215, Szczecin 68,21 pkt
Zataczniki:

1) zestawienie ocen trzech kryteriow — 1 szt.,
2) protokoty oceny harmonogramu i zakresu ustugi — 7 szt.

Na tym protokét zakoficzono i podpisano.
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LUB-AD.271.1.2019 Zatgcznik do protokotu oceny ofert

Przetarg nieograniczony z dnia 23 lipca 2020 r. (LUB-AD.271.1.2020) - Przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewodztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego 2020
(oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020).

najnizsza cena z otrzymanych ofert: 153 750,00
loferta |wykonawca Icena brutto oferty punkty |
1 Sun & More Sp. z 0. 0. ,ul. Madalinskiego 8/215, Szczecin 241 449,00 38,21
2 ClickAd Interactive Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 89, Warszawa 181 338,11 50,87
3 Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0., ul. Bielawska 6/3, Warszaw 196 800,00 46,88
4 Premium Outdoor sp. z 0.0. ul. Diamentowa 4/111, Lublin 195 843,68 47,10
5 Event Studio s.c., ul. Gesia 28b lok.9, Lublin 179 580,00 51,37
6 Cumulus PR sp. z 0.0., u. Wactawa Lasockiego 24, Lublin 169 740,00 54,35
7 VIP Agencja Reklamy, ul. Dolna Panny Marii 5, Lublin 153 750,00 60,00

najwyzsza punktacja: 20
oferta |wykonawca lharmonogram i zakres ustugi |punkty ]
1Sun & More Sp. z 0. o. ,ul. Madalinskiego 8/215, Szczecin 10,00 10,00
2 ClickAd Interactive Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 89, Warszawa 14,00 14,00
3 Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0., ul. Bielawska 6/3, Warszaw 18,00 18,00
4 Premium Outdoor sp. z 0.0. ul. Diamentowa 4/111, Lublin 20,00 20,00
5 Event Studio s.c., ul. Gesia 28b lok.9, Lublin 15,00 15,00
6 Cumulus PR sp. z 0.0., u. Wactawa Lasockiego 24, Lublin 12,00 12,00
7 VIP Agencja Reklamy, ul. Dolna Panny Marii 5, Lublin 19,00 19,00

najwyzsza punktacja: 20,00
loferta |wykonawca Imodel raportowania lpunkty |
1 Sun & More Sp. z 0. 0. ,ul. Madalinskiego 8/215, Szczecin Staly — 20 pkt 20,00
2 ClickAd Interactive Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 89, Warszawa Staty — 20 pkt 20,00
3 Agencja Reklamowa DSK Sp. z o.0., ul. Bielawska 6/3, Warszaw Staty — 20 pkt 20,00
4 Premium Outdoor sp. z 0.0. ul. Diamentowa 4/111, Lublin Staty — 20 pkt 20,00
5 Event Studio s.c., ul. Gesia 28b lok.9, Lublin Staty — 20 pkt 20,00
6 Cumulus PR sp. z 0.0., u. Wactawa Lasockiego 24, Lublin Staty — 20 pkt 20,00
7 VIP Agencja Reklamy, ul. Dolna Panny Marii 5, Lublin Umiarkowany — 10 pkt 10,00

Kryterium 1 (60%) + kryterium 2 (20%) + kryterium 3 (20%)

oferta wykonawca | punktacja faczna ]
1 Sun & More Sp. z 0. 0. ,ul. Madalinskiego 8/215, Szczecin k1+k2+k3 68,21
2 ClickAd Interactive Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 89, Warszawa k1+k2+k3 84,87
3 Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0., ul. Bielawska 6/3, Warszaw k1+k2+k3 84,88
4 Premium Outdoor sp. z 0.0. ul. Diamentowa 4/111, Lublin k1+k2+k3 87,10
5 Event Studio s.c., ul. Gesia 28b lok.9, Lublin k1+k2+k3 86,37
6 Cumulus PR sp. z 0.0., u. Wactawa Lasockiego 24, Lublin k1+k2+k3 86,35
7 VIP Agencja Reklamy, ul. Dolna Panny Marii 5, Lublin k1+k2+k3 89,00
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Lublin, dnia 31 lipca 2020 .

LUB-AD.271.1.2020
Protokot

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedacego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogtoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewddztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:
Adam Deszczak (1) - cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) - cztonek.
Oferta nr: 1

Wykonawca: Sun & More Sp. z 0. o. ,ul. Madalinskiego 8/215, 71-037 Szczecin

Zakres i harmonogram ustug - dokument sporzadzony na 4 stronach (piata to informacja o dostepie
do materiatéw zamawiajgcego).

Ocena merytoryczna:

1. Konkursy w prasie lokalnej: na minus - brak emisji konkursu w prasie lokalnej w listopadzie, na
plus 8 wydan piagtkowych i poniedziatkowych.

2. Konkursy w radio lokalnie: dobry pomyst z konkursem radiowym podczas audycji dla rolnikow.

3. Artykuly sponsorowane: na minus - brak artykutu sponsorowanego w listopadzie.

4. Reklama w radio: zbyt ogdiny harmonogram bez konkretnych dni i liczby emisji.

5. Reklama TV TVP Lublin — brak uwag.

6. Reklama TV Lubelska TV: brak podanych godzin emisji.

7. Reklama na bilboardach: duzo bilboardéw na potudniu Zamo$¢, Tomaszow Lubelski, brak
propozycji dla pétnocnej czesci wojewodztwa - (np. Biata Podlaska, tukdw).

8. Reklama w prasie lokalnej: zbyt ogolny harmonogram.

9. Reklama na lokalnych portalach internetowych: Kurier Garwolifski to juz wojewodztwo

mazowieckie!
10. Reklama lokalna na You Tube: 3 kanaty YouTube.

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkow komisji przetargowej: 10 pkt.

Na tym protokdt oceny zakonczono i podpisano.
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Lublin, dnia 31 lipca 2020 .

LUB-AD.271.1.2020
Protokét

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedacego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogtoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewédztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:

Adam Deszczak (1) - cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) - cztonek.
Oferta nr: 2
Wykonawca: ClickAd Interactive Sp. z 0.0., ul. Wiertnicza 89, 02-952 Warszawa

Zakres i harmonogram ustug — dokument sporzadzony na 3 stronach A4 oraz na zatgczniku w postaci
arkusza kalkulacyjnego okoto 6 strony w formacie A3 w uktadzie poziomym.

Ocena merytoryczna:

1. Konkursy w prasie lokalnej: przejrzyscie przygotowany harmonogram uwzglednia wszystkie
tygodnie spisu, ale tez tylko 3 wydania pigtkowe

2. Konkursy w radio lokalnie: dobry pomyst z konkursem radiowym podczas audycji dla rolnikow
i konkurs tylko mailowy

3. Artykuty sponsorowane: wskazana konkretna strona w kurierze ale w dzienniku juz nie.

Reklama w radio: szczegétowo rozpisany harmonogram, brak wskazania godzin emisji jest

tylko informacja ze w porze najwiekszej stuchalnosci.

5. Reklama TV TVP Lublin - brak uwag.

6. Reklama TV Lubelska TV: na plus dodatkowe zamieszczenie spotu na www.

7. Reklama na bilboardach: tylko Lublin - duzy minus.
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Reklama w prasie lokalnej: naktad powyzej 100 tys.
Reklama na lokalnych portalach internetowych: praktycznie same portale z Lublina.
0. Reklama lokalna na You Tube 2x ten sam youtuber.

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkow komisji przetargowej: 14 pkt.

Na tym protoké{ oceny zakohczono i podpisano.
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Lublin, dnia 31 lipca 2020 r.

LUB-AD.271.1.2020
Protokét

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedgcego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogfoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewddztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:

Adam Deszczak (1) - cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) - cztonek.
Oferta nr: 3

Wykonawca: Agencja Reklamowa DSK Sp. z 0.0., ul. Bielawska 6/3, 02-511 Warszawa
Zakres i harmonogram ustug — dokument sporzadzony na 8 stronach A4.

Ocena merytoryczna:

Konkursy w prasie lokalnej: emisja po 14 razy- duzy plus.

Konkursy w radio lokalnie: dobry pomyst z konkursem radiowym podczas audycji dla rolnikéw.

Artykuty sponsorowane: poprawne, brak uwag.

Reklama w radio: szczegétowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we wszystkich

tygodniach

5. Reklama TV TVP Lublin szczegétowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we
wszystkich tygodniach

6. Reklama TV Lubelska TV rozpisany harmonogram z podaniem godzin we wszystkich
tygodniach

7. Reklama na bilboardach: poprawne, brak uwag.

8. Reklama w prasie lokalnej: poprawne z wyjatkiem pozycji Twéj Gtos (Garwolin to woj.
Mazowieckie).

9. Reklama na lokalnych portalach internetowych: poprawne z wyjatkiem pozycji Twoj Gtos
(Garwolin to woj. Mazowieckie).

10. Reklama lokalna na You Tube: plus - dwdch réznych youtuberdw.

- AN

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkéw komisji przetargowej: 18 pkt.
Na tym protokét oceny zakonczono i podpisano.
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Lublin, dnia 31 lipca 2020 .

LUB-AD.271.1.2020
Protokét

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedacego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogtoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewddztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:

Adam Deszczak (1) - cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) - cztonek.

Oferta nr: 4

Wykonawca: Premium Outdoor sp. z 0.0. ul. Diamentowa 4/111 20-447 Lublin

Zakres i harmonogram ustug — dokument sporzadzony na 12 stronach A4 (trzynasta to koniec tabeli).
Ocena merytoryczna:

1. Konkursy w prasie lokalnej: na plus wydania piatkowe i poniedziatkowe we wszystkich
miesigcach.

2. Konkursy w radio lokalnie: na plus dwukrotna emisja zapowiedzi w kazdej edycji.

3. Artykuty sponsorowane: na duzy plus artykuty w pigtek i poniedziatek i zaplanowanie zeby
konkursy nie pojawiaty sie razem z artykutami.

4. Reklama w radio: szczegbtowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we wszystkich
tygodniach z naciskiem na poczatek spisu.

5. Reklama TV TVP Lublin: szczegétowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we
wszystkich tygodniach.

6. Reklama TV Lubelska TV: rozpisany harmonogram z podaniem godzin we wszystkich

tygodniach.

Reklama na bilboardach: duzy plus - reklama w kazdym powiecie!

Reklama w prasie lokalnej: naktad powyzej 100 tys.!

Reklama na lokalnych portalach internetowych: roztozenie reklamy na dwa tygodnie.

O Reklama lokalna na You Tube: plus - dwdch réznych youtuberow

S©ex

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkdéw komisji przetargowej: 20 pkt.
Na tym protokot oceny zakohczono i podpisano.
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Lublin, dnia 31 lipca 2020 r.
LUB-AD.271.1.2020
Protokét

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedacego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogtoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewddztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:

Adam Deszczak (1) — cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) — cztonek.
Ofertanr: 5

Wykonawca: Event Studio s.c., ul. Gesia 28b lok.9, 20-719 Lublin

Zakres i harmonogram ustug — dokument sporzadzony na 22 stronach A3.

Ocena merytoryczna:

1. Konkursy w prasie lokalnej: na plus wydania pigtkowe i poniedziatkowe we wszystkich
miesigcach

2. Konkursy w radio lokalnie: dobry pomyst z konkursem radiowym podczas audycji dla rolnikow

3. Artykuty sponsorowane: artykuty w pigtkowych wydaniach naprzemiennie w kurierze
pokrywaja sie artykut z konkursem

4. Reklama w radio: szczegdtowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we wszystkich
tygodniach

5. Reklama TV TVP Lublin, brak uwag.

6. Reklama TV Lubelska TV, brak podanych godzin emisji.

7. Reklama na bilboardach: 5 bilboardéw poza obszarem woj. lubelskiego!

8. Reklama w prasie lokalnej — poprawnie, brak uwag.

9. Reklama na lokalnych portalach internetowych ~ poprawnie

10. Reklama lokalna na You Tube: plus -dwoch réznych youtuberow

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkow komisji przetargowej: 15 pkt.

Na tym protoké+ oceny zakohczono i podpisano.

3):. M&k%&@#w%&



Lublin, dnia 31 lipca 2020 r.
LUB-AD.271.1.2020
Protokot

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedacego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogtoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewddztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:

Adam Deszczak (1) - cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) — cztonek.
Oferta nr: 6
Wykonawca: Cumulus PR sp. z 0.0., u. Waclawa Lasockiego 24, 20-612 Lublin

Zakres i harmonogram ustug — dokument sporzadzony na 4 stronach A4 oraz rozrysowany
harmonogram w arkuszu na 2 stronach A3.

Ocena merytoryczna:

Konkursy w prasie lokalnej: wydania wtorkowe i sSrodowe.

Konkursy w radio lokalnie: emisja roztozona w czasie ale nie wiadomo w jakich godzinach
Artykuty sponsorowane: $roda i czwartek.

Reklama na bilboardach: nie podano lokalizacji reklam

Ogdlnie zakres i harmonogram poprawny, ale tez na tle pozostatych zakresow i
harmonograméw wypada $rednio.

s wn =

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkéw komisji przetargowej: 12 pkt.

Na tym protokdt oceny zakonczono i podpisano.
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Lublin, dnia 31 lipca 2020 r.
LUB-AD.271.1.2020
Protokét

oceny zakresu i harmonogramu ustug bedacego zatacznikiem do formularza ofertowego ztozonego
w odpowiedzi na ogtoszenie w trybie przetargu nieograniczonego na ,przeprowadzenie kampanii
informacyjno-edukacyjnej na terenie wojewddztwa lubelskiego na temat Powszechnego Spisu Rolnego
2020 (oznaczenie sprawy: LUB-AD.271.1.2020, sporzadzony w dniu 31 lipca 2020 r. w Lublinie przez
cztonkdw komisji przetargowej Urzedu:

Adam Deszczak (1) - cztonek, Marcin Rzepecki (2) - cztonek, Marek Wasilkowski (3) - cztonek.
Ofertanr: 7

Wykonawca: VIP Agencja Reklamy, ul. Dolna Panny Marii 5, 20-010 Lublin

Zakres i harmonogram ustug — dokument sporzadzony na 16 stronach A4.

Ocena merytoryczna:

1. Konkursy w prasie lokalnej: na plus wydania piatkowe i poniedziatkowe we wszystkich
miesigcach.

2. Konkursy w radio lokalnie: emisja roztozona w czasie ale nie wiadomo w jakich godzinach.

3. Artykuty sponsorowane: na duzy plus artykuty w piatek i poniedziatek i zaplanowanie zeby
konkursy nie pojawiaty sie razem z artykutami.

4. Reklama w radio: szczegétowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we wszystkich
tygodniach.

5. Reklama TV TVP Lublin szczegétowo rozpisany harmonogram z podaniem godzin we

wszystkich tygodniach.

Reklama TV Lubelska TV: na plus dodatkowe zamieszczenie spotu na www.

Reklama na bilboardach — poprawnie.

Reklama w prasie lokalnej: poprawnie.

Reklama na lokalnych portalach internetowych: na plus dodatkowa reklama w Strefa Agro i

rekomendacja narzedzi capping i audience, na minus portale tylko Nasze Miasto (odjety

punkt).

10. Reklama lokalna na You Tube: dwdch réznych youtuberéw

0N

Ocena punktowa w skali 1-20 przyznana przez cztonkéw komisji przetargowej: 19 pkt.

Na tym protokdt oceny zakonczono i podpisano.




